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WERBUNG IN SCHULE
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JUNGE VERBRAUCHER:INNEN

~¢ bevorzugte Zielgruppe fur Unternenmen

-+ hohe Kaufkraft bei Kindern und Jugendlichen: Taschengeld und
Geldgeschenke uber 3 Mrd. € pro Jahr (Kinder Medien Studie 2019)

~¢ Einfluss auf Kaufentscheidung der Eltern
-+ fruhe Markensozialisation und Unternehmensbindung

-+ Zugang uber Schulen fur Unternehmen kostengunstig

von Botschaften
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UNTERRICHTSMATERIALIEN

©) Gesamtbewertung:

Natdrlich lecker.

BEWE6TE FAVSE -

*

Unterrichtsmaterialien
zur Bewegungsforderung
far die Grundschule

https://www.verbraucherbildung.de/materialkompass/bewegte-pause-
aktiv-und-fit-schule-und-freizeit

© 2021 Verbraucherzentrale Bundesverband e.V.

Mangelhaft

Gesamtbewertung:

Mangelhaft

https://www.verbraucherbildung.de/materialkompass/wasser-natur-
mensch
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PLATTFORMEN UND PRODUKTPAKETE

[l t:ps://materialwiese.def2014/06/kostenlos-gesundes-fruhstucks-pake.htm|

tag.. [ Digitale Bildung VB in Landemn Wichtige Seiten Bundestag Sponsoring Studien / Doks VB und... Gute Beispiele VB - Info CC- Intern, Benchmark Twitterdebatte Medi

E I n FA( H Al [ |- EV E R_ES S EH Diese Seite verwendet Cookies. Durch die weitere Nutzung stimmst du der Verwendong von Cookies zo, OK

S @4 R ‘
Erndhrung lehren und lernen

Social Media

BANANEN-ORANGEN-SMOOTHE sesos

Zutaten Blogsuchmaschine

« 8-10 Orangen
P 1 Banaﬂe Wunschliste
« 4 EL Honig, z. B. von Breitsamer :
« 4 EL feine Haferflocken, z. B. Blitenzarte Kélinflocken
« 200 ml Milch, z. B. von Andechser Natur

https://www.einfach-clever-essen.de/

Lieblingsartikel*
(Werbung)

=% Té ot Tuba ite.

https://materialwiese.de/2014/06/kostenlos-gesundes-fruhstucks-pake.html
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Schulwerbung: Unternehmen kapern
Klassenzimmer

von Lena Girtler

E PIEE E L ON I I NE Die Grundschuler der 3b der Ganztagsschule Molkenbuhrstrale in Hamburg sitzen

im Kreis rund um ein Paket. Der Absender ist die Kolin GmbH. Auf der Internetseite
Sonntag, 17.02.2019 07:52 Uhr  des Untemnehmens konnen Lehrer das Paket ordern, Stichwort "Gesundes

Wie we I'bl.ll‘lg daS KlaSSEI'IZimmer EI'ObEI"t Frihstiick". Die Schiler packen Haferflockenkartons und Rezepthefte aus. "Und

noch mehr Mash”, rufen die Schiler.

Anonymes Lehrergestédndnis

Ein Smartboard mit Netzanschluss im Klassenzimmer? Toll - waren da nicht die standigen Unterbrechungen.
Unser Autor ist Lehrer und empfindet angesichts der zunehmenden Werbebotschaften nur eins: Hilflosigkeit.

https://www.spiegel.de/lebenundlernen/schule/lehrergestaendnis-immer-mehr-werbung-im-klassenzimmer-a-
1252900.html

* K Kk

4,28 bei T Bewertungen

&
D Ie e ka u&e sc h u Ie Schulwerbung: Unternehmen kapern
Klassenzimmer

Panorama 3 - 29.05.2018 21:35 Uhr

Bildung Die Wirtschaft nutzt die Finanznot der Schulen, um Einfluss auf den

https://www.ndr.de/nachrichten/Schulwerbung-Wie-

Lehrstoff zu bekommen. Schiiler miissen mit Unterrichtsmaterialien e oo iy
arbeiten, die einseitig oder unvollstandig sind. Kritische Inhalte werden bekampft.

https://www.spiegel.de/spiegel/print/d-139574538.html

kapern,schulwerbung104.html
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WERBUNG IM KLASSENZIMMER

Die Einflussmaoglichkeiten von Unternehmen in Schulen sind vielfaltig:

R =

Expertenbesuche Sponsoring Fortbildungen Unterrichtsmaterialien Schulwettbewerbe
in Schulen fiir Lehrkrdfte

-+ Rund 800.000 kostenlose Lehrmaterialien sind online verfugbar und
werden von Lehrkraften eingesetzt. Der allergrofdte Teil stammt von
Unternehmen, deren Verbanden oder Stiftungen (Engartner 2019)

-+ 20 von 30 DAX-Unternehmen boten im Jahr 2019 Unterrichtsmaterialien
an (Engartner 2019)

verbraucherzentrale

28. September Bundesverbauol

2021 0

© 2021 Verbraucherzentrale Bundesverband e.V.



DSA youngstar Jugendmarketing Bildungsmarketing Service Kontakt Q

Dsa

youngstar

Grundschulmarketing

Zielgruppe: 6 - 10 Jahre

# Home > Grundschulmarketing

Sie suchen - wir finden!
Grundschulmarketing

Werbungin-der Grundschule sollte mit dem notwendigen Fingerspitzengefihl s a
geplant und durchgefiihrt werden. Die Beriicksichtigung der noch geringen
Medienkompetenz der Kinder spielt beim intelligenten und
verantwortungsbewussten Grundschulmarketing eine ebenso grolie Rolle wie eine
altersgerechte Ansprache. Gleichzeitig sind die Kinder als wichtige Multiplikatoren
in Richtung des Elternhauses eine spannende Zielgruppe und zudem leicht fir DSA News — Immer upzdate
innovative und neue Produkte zu begeistern.

http://dsa-youngstar.de/grundschulmarketing/

Cim infararcinenn cich fve Crhoillanarb-nfine sond
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THE KIDS GROUP

DIE SPEZIALAGENTUR FUR KINDER- UND FAMILIENMARKETING
LEISTUNGEN | RUNDEN | CASES .‘ f»;f; l TEAM | NEWS | KONTAKT

THE KIDS GRUUP

Bildungskommunikation
Wissensvermittelnde Schul- und Hindergartenaktionen

e |hr Produkt oder Ihren Character optimal in der Zielgruppe
platzieren

e Bekannrheir steigern

» Wochenlange Prasenz im Unterricht

» Direkt in der Zielgruppe

o Klassenweise begeistern, statt Einzelkonrakre zu erreichen

;‘E—h:erli":fkaﬁfen doppélt so haufig
Produkte atif Wunsch ihrer Rinder,
' als/ihnen bewusst ist.

http://www.kbundb.de/

... und alles, was den Lehrplan serios bereichert.
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LUCKEN IM RECHTLICHEN RAHMEN

BEFRAGUNG DER KULTUSMINISTERIEN VON VBE UND VZBYV (2020)

-+ Der bestehende rechtliche Rahmen, um Werbung an Schulen zu
unterbinden ist widerspruchlich und nicht ausreichend.

~& Unterstutzungsmoglichkeiten fur padagogisches Personal sind kaum
vorhanden, die Eigenverantwortung von Lehrkraften wird
vorausgesetzt.

-+ Kein systematischer Uberblick, welche Wirtschaftsakteure mit welchen
Angeboten in Schulen aktiv sind.

BEFRAGUNG VON LEHRKRAFTEN DURCH FORSA I.A. VON VZBV (2016)
-+ 55 % der Lehrkrafte hatten Kontakt mit Angeboten von Unternehmen.
-+ 12 % von ihnen haben keine Zeit, Materialien auf Qualitat zu prufen.

verbraucherzentrale
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MOGLICHE FOLGEN

~¢ Unabhangigkeit von Schule und Bildungsauftrag in Gefahr:
Bildungsauftrag vs. kommerzielles Interesse

-+ Benachteiligung finanzschwacher Anliegen wie Umwelt- oder
Sozialthemen

-+ Beutelsbacher Konsens wird nicht eingehalten: einseitige Darstellung

-+ Manifestierung der schlechten finanziellen Ausstattung des
Bildungswesens

-+ Regionale Differenzen im Bildungswesen: Chancengleichheit im
Bildungssystem wird ausgehebelt

-+ Weniger Offnung fiir auBerschulische Zusammenarbeit aus Angst vor
Fehlern

verbraucherzentrale
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FORDERUNGEN

Einflussnahme zu schutzen.

- EinfUhrung eines offentlichen Registers, das die Aktivitaten von
Unternehmen, wirtschaftsnahen Verbanden und Stiftungen an Schule
nachvollziehbar macht.

~% Schulen und Unterrichtsmaterialien durfen nicht als Werbeflache missbraucht
werden. Unternehmen sollten Uber ihre Aktivitaten in Schule sprechen durfen -
aber nur in eigenen Medien (z. B. Internetseite, CSR-Berichte) oder Medien
aulBerhalb der Schule (z. B. Zeitungen). Firmen-Logos haben in der Schule
nichts verloren. Als Unterrichtsgegenstand konnen sie reflektiert werden.

~# Lehrende mussen durch verbindliche Aus-, Fort- und Weiterbildung befahigt
werden, sich mit der Einflussnahme an Schulen kritisch auseinanderzusetzen.
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WAS KONNEN SIE TUN?

www.materialkompass.de

% Uberprifen Sie eigensténdig das Angebot:

* Welche Interessen werden von Herausgeber und/oder Financier verfolgt?
« Sind diese Interessen im Angebot zu finden?

» Wie verhalten sich die Interessen zum Bildungsauftrag des Angebotes?

* Inwiefern entstehen Abhangigkeiten durch das Angebot?

* Inwiefern werden Daten an den Anbieter weitergegeben?

verbraucherzentrale
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WAS KONNEN SIE TUN?

Material vorschlagen

Nutzen Sie unser Online-Formular, um Unterrichtsmaterialien fir eine
Bewertung durch unser Expertengremium vorzuschlagen,

\ Zum Online-Formular =

https://www.verbraucherbildung.de/online-formular-fuer-lehrende
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